UNna herramienta para construir
iIdentidades antes del logo, antes
del color, antes del feed

Marca personal
Sell-assessment

fauve.cs


https://fauve.es

Este no es un test para definirte
de forma superficial

Es un ejercicio de observacion,
criterio y toma de postura

Respondelo con
calinea

S¢ honesto, no
aspiracional

No busqucs likes,
busca coherencia

fauve.cs


https://fauve.es

No te preocupes si el espacio
para escribir es reducido

Este documento no estd pensado

COIMOoO un
COIMOoO un

A guia para re

punto de part

lenar, sino

Ida

Las preguntas estan ahi paro
ayudarte a pensar y tomar notas

Asesor creativo

fauve.cs

ibremente, ya sea con papel y
Apiz, en tu cuaderno o junto a tu


https://fauve.es

Marca entre 1y 2 palabras por
bloque que realmente rijan tus
decisiones de marcd

Manera de actuar

Metddica
Agil
Adaptable
Minuciosa

Manera de comunicar

Directa
Cercand
Formal
Informal

Relacion con el mundo

Transparente
Colaborativa
Independiente
Comercial




Elige 3 palabras clave de la
pAgina anterior y responde
teniendo en cuenta coOmMmo quieres
que funcione tu marca y qué
direccion te gustaria que tome

¢COmMo se refleja hoy en tu marca?
¢Donde no se estd aplicando?

cQué decisidon reciente lo demuestra?
cQué decision lo contradice?

¢Qué deberia cambiar para que este valor sea
real?




Hablemos de negocios.
Cuéntanos mas sobre tu nicho:

Sector

Dénde compite tu marca (no solo con marcas,
también con discursos)

éQué esta normalizado en tu sector que ti no
quieres repetir?




PAra posicionarte, primero debes
tener una voz. Completa las frases:

Mi marca habla como si fuera...

Tu Marca es Mmas...

comercial ! 2 5 47 Cultural




¢COMO quieres gue sea
reconocida tu marca?

Quiero que me recuerden por...

). Una marca rebelde, con personalidad
urbana..

Si alguien describe mi marca en una
frase, deberia decir:

Ej. Casual relajada y Unica en su nicho..




dentifica las principales
fortalezas de tu marca y sus
Imitaciones actuales.

Fortalezas (conceptuales, visuales, etc.)

Ej. Idea clara del proyecto, sensibilidad
visual.

Debilidades (de discurso, de consistencia,
de ejecucion)

Ej: Falta de estructura comunicativa,
recursos limitados.




¢QUé lugar quieres ocupar
culturalmente, no solo en el
mercado? ¢Qué problema
quieres resolver?

Qué haces Para quién

'V

Desde qué valores




Define los principios bdsicos que
deberian guiar cualquier decision
visual de tu marca

Nuestra marca nunca serd...

Consulta nuestro manifiesto:

fauve.cs/manilest/



https://fauve.es/manifest/

RelUne los aprendizajes clave del
ejercicio

Lo que has descubierto:

Ej. Que me atrae mas una personalidad
rebelde para mi marca

Lo que necesitas trabajar:

Ej. Qué quiero comunicar realmente.

Lo que no deberias seguir posponiendo:

Ej. El diseno de mi identidad grafica.




Para empezar a definir la
personalidad de tu marca,
conecta primero con la tuya:

«SI tU fueses un animal, ccudl
serias y por qué? ¢Qué rasgos
tuyos se reflejan en él?

«SI tuvieras que definirte en tres
colores, scudles serian?

*Top 3 de peliculas y canciones
con las gue Mmas te identificas.

Frequnias
Randonn



